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DIRETTORE CREATIVO/ GRAFICO ESECUTIVO/ COPYWRITER 

> “MATRIOSCA” PRENDE IL NOME DAL TIPICO SOUVENIR RUSSO. IL LIBRO HA LA STESSA LOGICA DELLA BAMBOLA IN LEGNO. 

AL SUO INTERNO 5 DECENNI (DAGLI ANNI ‘60 AL 2000) CONTENGONO 4 CATEGORIE CIASCUNA: ARTE/ FOTOGRAFIA/ MODA/ 

PRODUCT DESIGN; OGNI CATEGORIA  A SUA VOLTA RACCHIUDE LA NARRAZIONE DI 4 ARTISTI. LE DECADI SI APRONO CON UNA 

COLONNA SONORA E UN’INTRODUZIONE GENERALE. IL CAPITOLO SI CHIUDE CON L’ARCHIVIO DELLE IMMAGINI ‘‘INCONTRA-

TE’’ ACCOSTATE A FOTOGRAFIE ULTRA-CONTEMPORANEE. 

SONO PRESENTI DEI CODICI VISIVI: NELLE PAGINE DI DESTRA, UN OCCHIO SI APRE E SI CHIUDE, NELLE PAGINE DI SINISTRA 

UNA SFUMATURA UNICA PER OGNI PAGINA.
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ADV ITA AIRWAYS
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ART DIRECTOR / COPYWRITER 

BRIEF

PREMESSA:

ALITALIA NON ESISTE PIÙ, NELL’OTTOBRE 2021 È NATA ITA AIRWAYS. LA NUOVA COMPAGNIA È QUINDI UNA START-UP A TUTTI GLI 

EFFETTI MA È ANCHE L’EREDE DI ALITALIA DI CUI HA PRESO PARTE DELLA FLOTTA E DELLA CUI STORIA DI FALLIMENTI VUOLE 

LIBERARSI SENZA RINNEGARLA PERÒ, ANZI MANTENENDO LA SUA  AURA DI VALORI ITALIANI POSITIVI.

ITA AIRWAYS LANCIA LA NUOVA LIVREA, AZZURRA.
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IDENTITY PROJEC_TO
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COMMUNICATION DESIGNER / LOGISTIC PLANNER 

PROJEC_TO: PALAZZO MARTINI DI CIGALA; 1716 FILIPPO JUVARRA.

LA GALLERIA SEGUE DESIGNERS E ARTISTI DI FAMA INTERNAZIONALE, PLURIPREMIATI E RICONOSCIUTI DALLA CRITICA.

STUDIONUCLEO (HA ESPOSTO ALLA “FONDAZIONE SANDRETTO RE REBAUDENGO, TORINO, 2009”) TOMMASO SPINZI, EMI-

LIO FERRO, STUDIO F, ARTEFATTO.

ALL’INTERNO DEL TEAM LAVORO COME COMMUNICATION DESIGNER; PRESENTO IL REBRANDING DI PROJEC_TO (LOGO, SITO, 

STRATEGIA/ GESTIONE SOCIAL E COLLATERAL MATERIALS > PRINT AND DIGITAL INVITATIONS) SUCCESSIVAMENTE RICOPRO IL 

RUOLO DI LOGISTIC PLANNER (CONTACT MANAGEMENT CON L’UFFICIO STAMPA SPIN-TO, ARTISTI E ASSISTENTI PER L’ALLESTI-

MENTO DELLO SPAZIO E PER LA SCRITTURA DEL COMUNICATO STAMPA, GUEST LIST E PRICE LIST).

IL 5 MAGGIO, PROJEC_TO INAUGURA. L’OPENING REGISTRA 700 PERSONE.

LA COPERTURA MEDIATICA HA UNA CRESCITA ESPONENZIALE.

VENGO CITATO NEL COMUNICATO STAMPA COME COMMUNICATION DESIGNER.

PROJEC_TO ESCE SUL CORRIERE DELLA SERA, LA REPUBBLICA, LA STAMPA TORINO, ARTRIBUTE; ALTRE 20 TESTATE DEDI-

CANO UN’APPROFONDIMENTO ALLA MOSTRA “DESIGN OF TODAY 2.0”.
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DIRETTORE CREATIVO/ SET DESIGNER

TESI DI LAUREA

STATEMENT: “LA TESI NON AVRÀ UN FRONTESPIZIO, NON VOGLIO CHE ASSOMIGLI A UN NECROLOGIO, CHE ANNUNCI L’INIZIO 

DELLA FINE DELLA MIA CARRIERA. I FOGLI SARANNO LIBERI, NON RILEGATI DA CONVENZIONI SOCIALI E DA FORMALISMI CHE 

RISULTANO FUORI DAL NOSTRO TEMPO. NON SCRIVERÒ NULLA, SE NON MAIL”.

IL RICEVENTE DELLE MAIL È SILVIO SALVO (RELATORE ESTERNO); IN QUANTO UFFICIO STAMPA E SOCIAL MEDIA MANAGER 

LA FONDAZIONE SANDRETTO RE REBAUDNGO È L’AZIENDA PARTNER DELLA TESI.

IN UNA DELLE MAIL SALVO MI SCRIVE: “LA TUA TESI, A QUANTO NE SO, MA POTREI SBAGLIARMI, HA POTENZIALE DI “PRIMA 

VOLTA”. CHI FA PER LA PRIMA VOLTA QUALCOSA HA DIRITTO AD ENTRARE NELLA “MITOLOGIA”. LA COMUNICAZIONE SOCIAL 

DELLA FONDAZIONE SANDRETTO RE REBAUDENGO È ENTRATA NELLA “MITOLOGIA” PROPRIO PERCHÉ SIAMO STATI I PRIMI 

A SCARDINARE IL PARADIGMA CHE L’ARTE CONTEMPORANEA ERA ELITARIA”.

-

“IN GEOMETRIA VERSO E DIREZIONE SONO DUE COSE DIVERSE, È PER QUESTO CHE LA TESI NON HA MAI AVUTO UN VERSO 

MA DA SEMPRE UN’UNICA DIREZIONE. LE PAROLE NELLA RELAZIONE DI TESI SONO 3.187, LO STESSO NUMERO DI FOGLI CHE 

POSTO ALL’INTERNO DI PROJEC_TO DARÀ INIZIO ALLA MIA CARRIERA”.

-

LA TESI È STATA COMPRATA.
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TYPE/ MAG ELEMENTO
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-

TYPE DESIGNER/ GRAFICO ESECUTIVO/ COPYWRITER

IL FONT È STATO REALIZZATO PER UN MAGAZINE DI MODA, CHE HA COME RACCONTO LA MATERIA E LA SUA RAPPRESENTAZIO-

NE. IL TYPE HA UN’EVIDENTE INFLUENZA ART NOUVEAU: 

- CARATTERISTICHE ORNATE

- MOTIVI LINEARI CURVI

- LETTERE ALLUNGATE DI NATURA FEMMINILE

- FORME ORGANICHE

IL TYPE CHE SI COMPONE È SENZA GRAZIE.

TRACCIANDO UNA LINEA CHE CONGIUNGE LE PARTI PIÙ SOTTILI DELLA LETTERA (O) SI NOTA CHE L’ASSE HA UN’INCLINAZIONE  

DI CIRCA 23 GRADI. QUESTA PENDENZA DETERMINA UN ASPETTO DISTINTIVO. 

IL CONTRASTO DEL CARATTERE È ELEVATO E GARANTISCE UNA PERFETTA LEGGIBILITÀ.

LE ASTE VERTICALI SONO STATE USATE QUANDO LE DIAGONALI AVREBBERO COMPROMESSO LA LEGGIBILITÀ DELLA LETTERA.

LE ANGOLAZIONI, LE INCLINAZIONI E IL CONTRASTO TRA FINI E SPESSI GENERANO CONTROFORME AMPIE E ARMONIOSE.

L’ ASTA ORIZZONTALE OLTRE AD ESSERE UN ELEMENTO STRUTTURALE È UTILIZZATO ANCHE COME HYPHEN E ELEMENTO DECORATIVO
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ELEMENTO 44

ELEMENTO about shop

CONTACT PRIVACY POLICY PRODUCTION IMPRINT

A soli 19 anni, il designer Vejas Kruszewski ha lanciato il suo 
marchio.
Tre stagioni dopo, nel giugno 2016, ha portato a casa il premio 
speciale alla terza cerimonia di premiazione del premio lmvh a 
parigi, davanti a 10 dei direttori artistici più influenti del mondo 
come Nicolas Ghesquière, Riccardo Tisci e Karl Lagerfeld. 
I suoi vestiti riflettono il tempo attuale, ibridi, senza generi specifici, 
uno streetwear lucido modellato su basi reinterpretate. originario 
di montreal, ha scelto New York e Parigi per presentare le sue 
prime tre collezioni e ha fatto una grande impressione.
Molto maturo e lucente in un mondo della moda pieno di 
cambiamenti, sembra possedere già tutte le qualità per un futuro 
radioso.
Potrebbe sembrare che lo stia facendo diventare un romanticista, 
prestando troppo rispetto alle parole alla visione creativa e 
non abbastanza alle estenuanti responsabilità quotidiane che 
effettivamente alimentano la sopravvivenza di un marchio.
Ma il pragmatismo di Kruszewski è notevole quanto la sua abilità 
artistica: mentre riflette sull’impollinazione incrociata, ha anche 
puntato gli occhi sul fatto che, prima di tutto, gestisce un’impresa. 

“C’è una pressione per essere davvero pubblici come un 
modo per costruire non solo la tua visibilità ma anche la tua 
attività.
Devi apparire come se stessi andando sempre bene, 
successo dopo successo”.

Questa pressione spesso fa precipitare i giovani marchi in acque 
profonde prima che abbiano capito come galleggiare.

Nel 2017, Kruszewski ei suoi due colleghi a tempo pieno si sono 
trovati in una posizione difficile circa un anno dopo aver ricevuto 
l’ambito Premio Speciale LVMH, uno dei premi più rispettati del 
settore della moda per i giovani designer.
I premi includevano il tutoraggio con i migliori creativi del settore, 
oltre a 150.000 euro.
Ma tali doni a volte possono rivelarsi, involontariamente, qualcosa 
di un cavallo di Troia.
Il premio si è assicurato il loro posto nell’arena globale, ma c’erano 
alcuni fattori operativi che hanno reso difficile per il marchio 
sfruttare appieno la generosità del premio.
Per prima cosa, si trovavano ancora in Canada.

https://shop.vejas-k.com/
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KRUZZEWSKI 
VEJAS

 - Testo di: PARIS MODES PRODUCTIONS

 - Immagini di: VEJAS SHOP

“LVMH ha dato molta visibilità al marchio, e così ha 
fatto la presentazione delle collezioni a Parigi due 
volte l’anno.
Stavamo producendo in Italia, ma eravamo ancora 
basati in Canada, quindi c’era un grosso problema 
riguardo alla permanenza oltre il nostro visto in 
Europa “.

Trasferirsi a Parigi aveva molto senso, ma i costi di tale 
trasloco e l’incubo logistico di ottenere i visti erano 
proibitivi. “Non puoi prenderti un mese di ferie per 
trasferirti, almeno non se segui il programma stagionale.”
Sembra aver individuato perfettamente quel posto 
all’inizio di quest’anno, quando è tornato a Vejas e ha 
presentato la collezione Primavera / Estate 2020 della 
linea a Parigi.
L’esperienza di progettazione per un’altra azienda gli è 
stata utile.

“Ho imparato come ci si sente a lavorare per 
qualcun altro, a stare dall’altra parte.
Mi ha aperto la mente su come delegare e come 
comunicare in modo chiaro ed efficace, al fine di 
risparmiare tempo ed energia a tutti“.

Non sorprende che Kruszewski venga spesso descritto 
dai giornalisti come pragmatico, maturo e razionale. Un 
altro tratto notevole è la capacità giudiziosa del designer 
di fidarsi di se stesso.

La collezione SS 2020 ha presentato un interessante 
spostamento verso una versione più sensuale della 
silhouette Vejas e ha incorporato alcune sfumature 
fruttate di rosa, verde e giallo.
Lungi dall’essere sessualizzato, il fascino proveniva 
piuttosto dal brivido dell’inaspettato, o del misterioso, 
rivelarsi.

“C’era questa atmosfera succulenta e fertile in 
termini di colori. Il giallo è molto agrumato, e con il 
rosa e il verde pensavo ai cactus.
Quando lo apri, non sai mai come sarà l’interno; non 
combacia mai con l’esterno. “
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